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二、说明、目录、图表目录

 影视旅游是指影视创作与特色旅游相结合，以影视拍摄、制作、宣传等有关的事物为客体，

融观赏性、知识性、参与性于一体的专项旅游活动，它是旅游发展到一定阶段与影视产业相

结合的产物。

2021年国内旅游总人次32.46亿，比上年同期增加3.67亿，增长12.8%；国内旅游收入（旅游总

消费）2.92万亿元，比上年同期增加0.69万亿元，增长31.0%。2022年，国内旅游总人次25.30亿

，比上年同期减少7.16亿，同比下降22.1%；国内旅游收入（旅游总消费）2.04万亿元，比上

年减少0.87万亿元，同比下降30.0%。2023年春节假期全国国内旅游出游3.08亿人次，同比增

长23.1%，恢复至2019年同期的88.6%；实现国内旅游收入3758.43亿元，同比增长30%，恢复

至2019年同期的73.1%。  

影视旅游行业也不断朝新格局方向创新发展。一是借力IP，影视旅游通过跨界合作，寻求更

具活力的新方式；二是影视巨头集体抢食旅游经济，利用影视资源开拓电影旅游产业，助推

行业发展；三是我国影视旅游大多集中在建设影视城上，随着某个电视剧的热播，给影视城

带来了一定的创收。  

影视旅游的链条上蕴藏着巨大的发展机遇。从以影视基地为基础的影视主题公园、以影视节

为主要形式的电影节事旅游、以影片景观为吸引物的旅游目的地、到以由影视引发的各类主

题旅游，中国影视旅游的产业运营模式正在不断创新和实践。影视业与旅游业的紧密互动发

展将产生良好的&ldquo;影视经济&rdquo;放大效应。另外，我国电影产业已经迎来多元化发展

时期，未来国内的电影产业将为旅游业的利润增长带来较大的上升空间，且在文化和新技术

的引领下，影视旅游有着无限的发展空间。影视业与旅游业的利益共享机制孕育了庞大的影

视旅游产业链，这将促进影视旅游走上良性循环的发展道路。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国影视旅游市场深度分析与市场年度调研报告》共十二章

。首先介绍了影视旅游的相关概念以及文化旅游发展状况；然后，报告分析了国际影视旅游

业的发展经验；接着，报告对中国影视旅游业的发展环境、发展现状、市场营销、产品生命

周期等方面进行了剖析，并对影视城运作、重点区域市场及重点企业运营作了细致的分析；

最后，报告重点分析了中国影视旅游行业的投资状况，并对其发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家工信部、文化和旅游部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分

析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对影视旅游有个系统深

入的了解、或者想投资影视旅游相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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